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0. 발표자 소개

조성아

네이버 Plasma

As-is 새로운 네이버페이 주문서의 배송비, 적립포인트, 할인을 개발하고 전환.

To-be 현재는 새로운 네이버페이 결제의 환불 계산기를 개발 중.

오픈소스 Fixture Monkey 메인테이너

https://blog.naver.com/PostView.naver?blogId=dr2y2&logNo=40139662584
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0. 발표자 소개

테스트�레벨이�강제로�오르는�환경

• 테스트하기�어렵지만테스트가�정말�필요한�도메인들

• 안전한�전환을�위해서�필요한�테스트

• DomainFixture�설계�및�도입,�유지보수

• 픽스쳐�몽키

배송비

적립
포인트

할인

환불

As-is 네이버페이 To-be 네이버페이
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1. 테스트의 사실과 오해

JVM 테스트 오픈소스 라이브러리 Fixture Monkey

https://github.com/naver/fixture-monkey
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1. 테스트의 사실과 오해

https://github.com/google/brotli/blob/master/java/org/brotli/dec/State.java
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1. 테스트의 사실과 오해

https://github.com/google/brotli/blob/master/java/org/brotli/dec/State.java
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1. 테스트의 사실과 오해

https://www.amazon.com/Adapt-Die-Battle-tested-Principles-Leaders/dp/0801018447

TESTTEST

www.amazon.com/Adapt-Die-Battle-tested-Principles-Leaders/dp/0801018447

TEST
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1. 테스트의 사실과 오해

확장�가능하고�유지보수�할�수�있는�네이버페이�주문서

TEST

https://www.amazon.com/Adapt-Die-Battle-tested-Principles-Leaders/dp/0801018447
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1. 테스트의 사실과 오해
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1. 테스트의 사실과 오해

주문서의�시작

• 잘�형성된�테스트를�작성하는�문화
• 실제�API를�호출해서�검증하는�외부�/�인수�테스트
• 픽스쳐�몽키를�사용해서�발견한�다양한�엣지�케이스
• DomainFixture로�MSA�환경에서�호출하는�API를�모
두�모킹하고�제어할�수�있음

언제든지�마음�편하게�기능�확장하고
리팩토링할�수�있는�안정적인�

네이버페이�주문서
https://contents.premium.naver.com/big/highres/contents/211111143233571In
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1. 테스트의 사실과 오해

픽스쳐�몽키를�사용해서�엣지�케이스를�발견하려는�시도
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1. 테스트의 사실과 오해

주문�등록�요청�+�mocking이�필요한모든�API�응답�+�주문서�화면�요청

DomainFixture라는�개념을�도입해�실제�프로덕션�환경에서�발생하는�경우의�수를�테스트하는�시도

Input

주문등록 주문서 가주문�생성 결제

Input

결제�전�검증
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1. 테스트의 사실과 오해
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1. 테스트의 사실과 오해

시간이�지나고..

• 픽스쳐�몽키를�사용해서�작성한�비결정적�테스트
• 스펙을�추가할�때마다�같이�추가해줘야하는�
DomainFixture

간헐적으로�테스트가�깨져서�
피폐해진�나

https://contents.premium.naver.com/big/highres/contents/211111143233571In
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1. 테스트의 사실과 오해

테스트를�작성하기�싫다

https://www.amazon.com/Adapt-Die-Battle-tested-Principles-Leaders/dp/0801018447

TEST
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1. 테스트의 사실과 오해

1. Fixture�Monkey를�사용해�낮아진�테스트�작성�비용과�넓어진�테스트�범위

2.주문서�특성상�모든�코드를�테스트해야�한다라는�생각

3. �DomainFixture�유지보수�비용을�생각�못함

회고

테스트의�이득과�비용에�대해�진지하게�고민하게�되는�계기
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1. 테스트의 사실과 오해

고민없이�가지고�있던�오해

테스트는�무안단물이다.

https://news.mt.co.kr/mtview.php?no=2020071411344327804

비용

이득
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2. 테스트를 작성하기 싫은 이유

테스트를�작성하기�싫은�이유

비용�>�이득

유지보수
비용

작성
비용

확장
비용
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2. 테스트를 작성하기 싫은 이유

https://boilermaker.tistory.com/entry/스타크래프트-건물-유닛-업그레이드-빌드타임-Fastest-기준
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2. 테스트를 작성하기 싫은 이유

테스트란�무엇인가..

테스트�
실행

실패

수정

로직�작성

테스트�
실행

실패

수정

리팩토링후

테스트�
실행

실패

버그�발견�
후
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2. 테스트를 작성하기 싫은 이유

테스트는�나의�기대대로�동작하는지�피드백�받는�과정

테스트에�많은�기대를�하면�기대만큼�비용이�된다.

각�테스트�단계마다,�사람마다�기대하는�정도가�다르다.

the�opening�keynote�of�the 2014�Google�Test�Automation�Conference
https://testing.googleblog.com/2015/04/just-say-no-to-more-end-to-end-tests.html

Unit들이�의도대로�협력하나?

기능이�의도대로�
동작하나?

리얼�환경에서�이상이�없나?

다양한�시나리오를
테스트하자

최대한�많은�
경우의�수를�
테스트�하자

https://developers.google.com/google-test-automation-conference/2014/
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2. 테스트를 작성하기 싫은 이유

비용을�결정하는�요소

1.작성하는�로직이�어떤�요청이�필요한지�(Given)

2.작성하는�로직은�어떤�결과가�나와야�하는지�(Then)
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2. 테스트를 작성하기 싫은 이유

제거할�수�있는�테스트�비용�

1.테스트를�복잡하게�작성하려�한다.

2.하나의�테스트에서�많은�검증을�하려한다.

Given

Then

작성�비용

유지보수�비용
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2. 테스트를 작성하기 싫은 이유

복잡한�테스트�작성

테스트에서�꼭�필요하지�않은데도�리스트에�2개�이상�요소를�추가한다.

https://assertj.github.io/doc/
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2. 테스트를 작성하기 싫은 이유
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2. 테스트를 작성하기 싫은 이유

하나의�테스트에서�많은�검증을�하려한다.

the�test�should�use�narrow�assertions�that�only�check�the�relevant�behavior

https://testing.googleblog.com/2024/04/prefer-narrow-assertions-in-unit-tests.html
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3. 지속 가능한 테스트 방법

https://blog.alexdevero.com/less-is-more/
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3. 지속 가능한 테스트 방법

나를�위한�테스트�비용을�줄이기

1.픽스쳐�몽키�사용하기

2.최대한�간단한�경우의�수를�테스트하기

3.하나의�테스트에서�최대한�적게�검증하기

Given

Then
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3. 지속 가능한 테스트 방법
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3. 지속 가능한 테스트 방법

1. 상품은�하나의�할인�정책만�가질�수�있다.

2. 할인은�정률�할인과�정액�할인이�있다.

3. 정률�할인은�상품�주문금액을�기준으로�계산한다.
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3. 지속 가능한 테스트 방법
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4. 정리

1.테스트는�작성�비용과�유지보수�비용이�있다.

2.프로젝트와�나에게�적합한�테스트�비용을�생각해보자.

3.테스트�비용이�부담된다면�픽스쳐�몽키를�사용해서�최대한�간단하게�작성하자.
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5. 홍보
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-
End of Document
-
Thank You
-


